


Nejspis budete souhlasit s tim, ze kdyz se clovek seznamuje
s necim novym, tak pochybnosti a upresnéni jsou naprosto
ogické. Velmi €asto zazniva dotaz o doplnujici informace v

nodobé namitky, negativniho prikladu nebo odmitnuti.




Aby byla prace s namitkami pro Vas jednodussi, pamatujte si:
ne vidy jsou lidé ochotni vérit v systém prdce sitového
marketingu, kvuli nespravnym stereotypum a nepochopeni
podstaty doplnku stravy.

Vasim ukolem je - bez agrese, pratelsky a profesionalné
poskytnout osobé spravnou informaci a rozptylit jeji obavy.



Naucte se rozliSovat mezi otazkou, nepochopenim a
rypnutim. K poslednim pristupujte s humorem - je to
znameni Vasi profesionality.

V kazdém pripade, namitka - je moznost otevrit a pochopit
potreby a motivaci osoby; pochopit jaké stranky Vasi nabidky
jsou prijaté kladne, a které ne; pochopit jake doplnujici
informace osobé chybéji!

V pripadé, ze osoba vaha, ma namitky, doporucujeme vyuzit
metodu , podminéné dohody”.



1. Vyslechnéte pochybnosti bez

Naslouchejte . . ) _ o
preruseni a bez obhajovani se.



Projevte
souhlas

2. Naj
Pripoj

déte néco, s ¢im muzete souhlasit a
te se k tomu (ne v podstate veci, ale

potre

oy, pravo mit svUj nazor, dulezitost

néceho nebo jednoduse podékujte za
otazku): ,Ano, chapu Vas...”, ,Souhlasim, je
to skutecne dulezity aspekt...”, ,Skvéle, ze o
tom mluvite...”.



3. Polozte upresnujici otazku, ktera
konkretizuje pochybnost: , Rikds, Ze nechces
prodavat. Chapu to dobre: nechces kupovat
produkt za jednu cenu prodavat ho znamym
za jinou? Spravne?”; , Neveris v sitovy
marketing? Upresni, prosim: neveris v to, ze
je to legalni byznys? Nebo v to, Ze tu Ize
vydeélat? Nebo néeco jiného?“




4. Vysvétlete, klidné argumentujte svuj
postoj (ukazte spojitost mezi potrebou,
pravem a Vasimi kroky: jaky to ma vliv): ,A

prave proto...”, ,A specialné proto, aby...”,
,Prave kvuli tomu...”




5. PolozZte otdzku/zeptejte se na
nazor/upresnéte, zda-li se zménil
postoj osoby k diskutovanému
tématu.




Shromazdili jsme typické
otazky/namitky, se kterymi se
distributori nejcastéeji setkavaiji,
a navrhli jsme varianty
odpovéedi na né. Neucte se je
nazpamét...




1. Vydelavaji pouze ti, kdo zacali jako prvni.

Mate pravdu v tom, ze Cas rozvoje podnikani a uroven prijmu z ného jsou
navzajem zavislé.

Nicméné, marketingovy plan Spolecnosti je sestaven tak, abyste mohli
vydélavat vice nez osoba, od které jste pozvanku obdrzeli; vice nez osoba, ktera
ve Spole€nosti pracuje pfes 15 let. Cim vice mate mentor(, tim vyhodné&jsi
mate postaveni - vice osob ma zajem o Vas uspéch a jsou pripraveny Vam
pomoci Vv jeho dosazeni.

Kdyby existovala pfima moznost registrace ve SpoleCnosti, ne pod
Distributorem, tak by Vas prijem byl naprosto stejnym. Mné osobné velmi tési
to, ze jsme my vSichni zacinali pracovat, kdyz spolecnosti Coral Club bylo jiz 25
let, jelikoz nam poskytla vSe potfebné: pres 550 obchodu v 40 zemich, systém
dodavek do 189 statu svéeta, Sirokou skalu produktl, pohodlné webové stranky
a osobni kancelar, praxi overeny marketingovy plan. Vsechno se budovalo v
prubéhu let, a ja, Vy, kazda osoba muze pracovat jiz ve sladéném byznys
systému.

Co myslite: je komfortnéjsi pracovat v dobre naladéném byznys systému, nez
na etapé rozvoje spolecnosti?
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2. Ja osobné nebudu pouzivat produkty Coral Club.

Samozrejme, nemusite osobné pouzivat produkty spolecnosti. Ale
zamyslete se, zda-li budete schopni doporucovat svym znamym to, co
sami nevyuzivate? Nejspis to nebude jednoduché.

Doplnky stravy, biologicky dosazitelna voda, ekologicka produkce pro
uklid domu - je to stejné tak prirozené a moderni jako kulickové pero,
elektrfina, internet. Nas produkt je prirozeny a potrebny, a nejlepsi
doporuceni - osobni vysledky.

Na zakladeé vlastnich zkusenosti uvedu: vybudovat spolehlivy byznys lze
pouze na takovém produktu, kterému osobné duvérujete. Pouze takto
funguje byznys doporuceni - nejkomfortnéjsi a nejkratsi cesta k velkym
penézim.

Pojdte doporucim Vam produkci, se kterou je nejjednodussi zacit? Ktera
kategorie Vas nejvice zaujala: voda, zdrava vyziva, krasa, domowv...?



3. Nemam na to cas.

Ano, absence volného Casu - to je problém soucasnosti. A mate pravdu,
Ze s nim zachazite racionalné.

V sitovém marketingu lze zacinat a rozvijet svlj byznys soubézné se svym
zameéstnanim, podnikanim nebo studiem. Pro zacatek mulzete vénovat
byznysu pouze par hodin denné. V kazdém podnikani neprichazi prijem
okamzite, a provozovat neco soubézné je velmi praktické.

Kdyz bude vysledek a prijem v Coral Club budou pravidelny, vérte, ze se
ve Vasem harmonogramu objevi vice casu. Na zakladé mych zkusenosti,
zkuSenosti mych partneru vim, Ze za¢nete-li vtomto byznysu a v prubéhu
2 az 3 let aktivné pracovat, mUze pozdéji pracovat bez Vasi neustalé
pritomnosti. To je hlavni myslenkou sitového byznysu - pasivni prijem.
Kolik Casu tydné jste schopni této Cinnosti vénovat ?




4. Nemam potrebné kvality, abych se tim zabyval.

Vérte mi, nemél je nikdo. Budete studovat naprosto nové povolani, pricemz v
dost kratkém casovém useku ziskate potrebné dovednosti a zkusenosti.
Spolecnost ma k dispozici studijni systém, a se vSim Vam pomuzu.

Zkusime to?




5. Neni to nic pro me.

Paradoxné, spousta lidri vyslovovalo tuto frazi. Dnes kazdy z nich mlze k tomu
poveédét spoustu véci. | to, Ze sitovy marketing - je neskutecny zpusob vydélku,
ktery je dostupny kazdému. Upresni, co presne neni pro tebe?

9?9 O

|



6. Neni to seridzni byznys.

Podporuji Vase prani ujasnit si vyhlidky budouciho byznysu ve spolecnosti.

Takze, ke dnesSnimu dni produkéni obrat spolecnosti Cini kolem 10 000 000 dolart mésicnée,
vice nez 1 000 000 spotrebitell kupuje produkty Coral Club. Vysoka Cisla, Zze ano?

Je fakt, Zze pocet osob, které se zbavuji svych Skodlivych zvyku, vénuji se prevenci
onemocneéni, sportuji, zajimaji se o zdravou vyzivu a udrzeni energie se kazdorocné jen
ZvVysuje.

Wellness prumysl, ktery zahrnuje kosmetické salony, masaze, centra jégy, posilovny, obchody
s biopotravinami se rozviji velice aktivhé a dle prognoz, bude se i nadale rozvijet. A vysoce
kvalitni produkce naSi spoleCnosti je zarazena v nejaktualnéjSich kategoriich: hydratace a
spravna voda; obohaceni stravy; ekologie kazdodenniho zivota; krasa a anti-ageing.

Kazdy distributor Coral Club se muze dostat na obrat pres 250000 czk béhem roku. Jsou to
pUsobivé objemy a vysoky prijem, ktery je prakticky nemozny v tradiénim podnikani bez
velkych investic.

Co myslis, jsou tyto argumenty dostacujici pro seriozni byznys?



7. Neumim prodavat.

Ja taky neumim prodavat. Navic, vibec bych se nevénoval tomuto byznysu,
kdybych musel béhat s katalogy a cokoli prodavat.

Podstatou naseho byznysu neni prodej, ale budovani. Osobné vyuzivam
produkty a doporucuji je svym znamym. Kdyz se mi chce, udélam prispévek
na socialnich sitich a buduji strukturu s témi, kdo se zajima o produkt nebo
moznost ziskavat prijem.

Neprodavame produkty spolecnosti a nevydelavame na cenovém rozdilu.
Ted' jsi pripraven se podrobnéji podivat na mou nabidku?




8. Jsem na konci seznamu.

Je to velmi znama situace, na samém pocatku cesty jsem si také
myslel, ze jiz nemam komu bych zavolal.

Pozdéji jsem prosil o doporuceni. Volal jsem svym znamym ze
seznamu a zadal jsem o radu: , Kterého maséra mi doporucis?“, ,Na
kterého stylistu se obratit?“ ,Mas néjaké zname, co radi cestuji?“.
Lidé ochotné radi a doporucuji kvalitni odborniky. A tak se muyj
seznam doplnoval novymi jmény.

S postupem casu jsem pochopil, Ze seznam nemuze skoncit. Moji
znami maji kamarady, pribuzné, kolegy, ty samozrejme téz.

Zkusime rozsirit Vas seznam spolecné?
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9. Nabidl jsem vsem, a nikdo nesouhlasil.

Vzpomernte na sebe, jste vzdy pripraveni ihned prijmout jakoukoliv nabidku?

Je to v poradku, kdyz lidé pred rozhodnutim potrebuji pauzu. Musite pochopit,
ze pred tim, nez jste poskytl nabidku, lidé:

- nemaji informace;

- maji nespravné informace;

- maji nedostatecné informace.

A jenom Vy muzete udélat to, aby se Clovék zamyslel nad Vasi nabidkou. Ve
vetsiné pripadu lidé nemaji objektivni priciny, aby nezacali podnikat. Lze tomu
venovat tolik ¢asu, kolik mate. Se vSim Vam pomahaji, nejsou treba investice,
existuji obrovské vyhlidky! Mozna, kdyz osoba odmitla, jste Vy Spatné udélal
obchodni nabidku.

Popremyslejte, co chybélo Vasim znamym v nabidce? Pomuzu Vam nabidku
poupravit a udélat vice osobnéjsi a presnejsi, s prihlédnutim k potrebam toho,
komu je urcena.



10. Je to drahé. Produkt nestoji za to.

Takovd namitka, dle mého nazoru, skuteéné muze byt odlvodnénd. Ale,
mozna, ze v pripadé ziskani vice informaci, by to osoba nerekla. Za baleni ,s
néjakym praskem® 350 czk je skutecné moc, ale za nejlepsi svétovou funkcni
vyzivu, chutnou a uzite¢nou, ktera resi mnoho problému stravy, je cena velmi
prizniva. Jedna porce Daily Delicious stoji 24 czk. Za tyto penize nelze ani
normalni byznys-obéd koupit, i kava je drazsi. Jako bonus - jedna porce Daily

® ¢
L
Delicious poskytuje télu uzitecné latky: vitaminy, mineraly, mastné kyseliny, ﬁ

vlakninu, aminokyseliny.
V bézné strave jednoduse nelze najit takové mnozstvi uzitecnych latek. Kazda
osoba po zavedeni Daily Delicious do denni stravy znacné usetri.



11. Dnes existuje mnoho sitovych spolec¢nosti.

Mate naprostou pravdu. Primysl MLM existuje pres 80 let a ve svéte pUsobi
kolem 5 000 MLM spolecnosti.

A ne vSechny spolecnosti se vyznacuiji stabilitou a unikatnim produktem.
Spolecnost Coral Club je skoro 20 let na trhu - to je stabilita. Pobocky jsou v 35
statech. Dodani do 185 zemi! To je spolehlivost a seridzni pristup k podnikani.
A zvlastni pycha - kolem 200 nazvu unikatni produkce v nejaktualnéjsich
kategoriich: hydratace a spravna voda, obohaceni stravy; ekologie
kazdodenniho zivota; krasa a anti-ageing.

Jesté mohu povedét o marketingovém planu, ktery poskytuje moznost ziskavat
neomezeny prijem a zodpovednost spolecnosti pred partnery-distributory ve
vsem!

Souhlasite s tim, Ze sitovych spolecnosti s takovym souborem pozitivnich
vlastnosti neni mnoho?



Precetli jste?

Zvolte namitky, se kterymi
se setkavate nejcastéji (nebo
ty, které byly u Vas).
Pripravte si na né odpovedi
a vyrazte!







